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En bref

# Langue(s) d'enseignement: Francais
# Méthodes d'enseignement: En présence
# Organisation de I'enseignement: Formation continue, Contrat d'apprentissage, Contrat de professionnalisation

# Quvert aux étudiants en échange: Oui

Présentation

Description

L'objectif de ce cours est de développer des capacités d'anticipation, de créativité et d’'innovation par la construction de scénarios
innovants d’action stratégique et de scénarios d’'usage.

L'objectif du cours est de proposer une initiation méthodologique a la géopolitique - Le regard du professionnel : partage
d'expériences

Heures d'enseignement

Scénarios et stratégies marketing - TD TD 6h

Scénarios et stratégies marketing - CM CM 18h

Programme détaillé

1. Scénarios et stratégies marketing. Pourquoi ? Attitude prospective et focus stratégique
2. Usages de la prospective. Pour qui ? Avec qui ?
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3. Les scénarios de stratégies marketing en pratigue. Comment ? Construire des scénarios d’action stratégique — construire des
scénarios d’'usage
4. Application — Construction de scénarios

Fondamentaux méthodologiques de la géopolitique

Compétences visées

Analyser les tendances et les ruptures de I'environnement des organisations
Développer une attitude créative vis-a-vis du futur

Gérer les parties prenantes des processus d’anticipation

Construire des scénarios prospectifs

Evaluer la durabilité des scénarios

Environnement de projets / Utiliser les grilles d'analyses de la géopolitique
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Infos pratiques
Lieu(x)
# Niort

En savoir plus

# https://iae.univ-poitiers.fr/
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