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# Langue(s) d'enseignement: Français

# Méthodes d'enseignement: En présence

# Ouvert aux étudiants en échange: Non

Présentation

Description

Les principaux objectifs sont les suivants : Accompagner l'offre par des systèmes de marques performants, Définir et mesurer 

les enjeux des stratégies de désignation et de narration des produits, Concevoir des discours pour exprimer, par des marques, 

les potentialités des avantages concurrentiels.

Heures d'enseignement

CM CM 21h

Programme détaillé

Introduction.

Chapitre 1 : Les discours des marques.

Chapitre 2 : Architectures et récits de marques.

Chapitre 3 : Internationalisation des marques.
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Infos pratiques

Lieu(x)

# Poitiers-Centre Ville

En savoir plus

# https://iae.univ-poitiers.fr/fr/portail-de-liae
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