
Prospective stratégique

Niveau d'étude
Bac +5

Composante
Institut d'Administration 

des Entreprises (IAE)

Période de l'année
Semestre 3

En bref

# Langue(s) d'enseignement: Français

# Méthodes d'enseignement: En présence

# Organisation de l'enseignement: Formation initiale, Formation continue, Contrat d'apprentissage, Contrat de 

professionnalisation

# Ouvert aux étudiants en échange: Non

Présentation

Description

L'objectif de ce cours est de comprendre en quoi les techniques de l'Intelligence Economique viennent supporter la démarche 

prospective et le processus d'innovation dans les entreprises et les organisations de recherche. Le principe du "Learning by doing" 

est mis en oeuvre car chaque étudiant devra réaliser un disagnostic startégique d'une entreprise et sera ensuite confronté en 

groupe à une étude réelle de prospective.

Heures d'enseignement

CM CM 20h

TD TD 6h

Programme détaillé

1- Présentation du cours

2- Introduction à la prospective stratégique
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3- Destruction créatrice et stratégie d'innovation

4- Généralités sur la notion d'innovation

5 - La pensée de Clayton Cristenssen

6 - La triple Hélice

Compétences visées

Réponse client, analyse prospective
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Infos pratiques

Lieu(x)

# Poitiers-Centre Ville
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En savoir plus

# https://iae.univ-poitiers.fr/
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