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Présentation

Objectifs

• Apprécier les enjeux et les facteurs liés aux variables du marketing mix

• Prendre les décisions marketing concernant la politique produit d’une offre simple

• Prendre les décisions marketing concernant la politique prix d’une offre simple

• Donner une cohérence globale au marketing mix en fonction du positionnement préalablement identifié

Heures d'enseignement

CM CM 10,5h

TD TD 9h
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