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Composante

Institut universitaire de technologie de Poitiers-Chéatellerault-Niort

Présentation

Description

Identifier les spécificités du marketing B2B :

— Identifier le centre d’achat, ses acteurs et le processus d’'achat B2B
— Segmenter un marché B2B

— Mettre en place le marketing-mix B2B

— Utiliser les canaux relationnels B2B

Objectifs

Identifier les spécificités du marketing B2B :

— Identifier le centre d’achat, ses acteurs et le processus d’achat B2B
— Segmenter un marché B2B

— Mettre en place le marketing-mix B2B

— Utiliser les canaux relationnels B2B

Heures d'enseignement

TD TD

1/1 Informations non contractuelles.
Derniere mise a jour le 20 septembre 2024

13,5h



