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En bref

# Langue(s) d'enseignement: Français

# Méthodes d'enseignement: En présence

# Ouvert aux étudiants en échange: Non

Présentation

Description

Les objectifs de ce cours sont à partir d'études et de construction de cas d’évaluer les nouveaux produits, d’analyser leur diffusion, 

ainsi que de les concevoir et de les améliorer à partir de la valeur créée.

Heures d'enseignement

CM CM 15h

Programme détaillé

I. L’évaluation des potentialités d’adoption du produit nouveau

II. Diffusion de l’innovation et stratégie d’entreprise : pionnier ou suiveur

III. Valeurs du consommateur et produits nouveaux : les chaînes moyens-fins

IV. Nouvelles fonctions et création de valeur

V. L’évaluation du nouveau produit : les méthodes multicritères en pratique

Compétences visées
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Évaluer les potentialités d’adoption d’un produit nouveau

Positionner le nouveau produit dans la stratégie de l’entreprise

Augmenter la valeur du produit nouveau

Évaluer le produit nouveau
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Infos pratiques

Lieu(x)

# Poitiers-Centre Ville

En savoir plus

# https://iae.univ-poitiers.fr/fr/portail-de-liae
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