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Composante
Institut universitaire de technologie de Poitiers-Chéatellerault-Niort

Présentation

Objectifs

Etre capable de préconiser une stratégie d’étude compte tenu des informations a recueillir

» Mener une étude quantitative et qualitative

Analyser les données recueillies et rendre compte des résultats de I'étude

 Guider les choix marketing de construction d'une offre simple aux moyens de I'étude de marché

Heures d'enseignement
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