
E-commerce

Composante
Institut d'Administration des Entreprises (IAE)

Période de l'année
Semestre 3

En bref

# Langue(s) d'enseignement: Français

# Méthodes d'enseignement: En présence

# Organisation de l'enseignement: Formation initiale

# Ouvert aux étudiants en échange: Oui

Présentation

Description

L’objectif du cours est, à partir d’études et de la construction de cas, d’évaluer les stratégies e-commerce, de les concevoir et de 

gérer la confiance dans les capacités de l'entreprise à créer de la valeur pour le consommateur.

Heures d'enseignement

CM CM 14h

Programme détaillé

I. E-commerce et création de valeur

II. Concevoir l’offre e-commerce

III. Gérer la confiance

IV. Soutenance de projet

Compétences visées
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Définir les sources de la création de valeur d’un projet e-commerce

Concevoir l’offre e-commerce

Gérer la confiance avec le consommateur
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Infos pratiques

Lieu(x)

# Poitiers-Centre Ville

En savoir plus

# https://iae.univ-poitiers.fr/fr/portail-de-liae
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