
Tendances marketing

Composante
Institut d'Administration des Entreprises (IAE)

En bref

# Langue(s) d'enseignement: Français

# Organisation de l'enseignement: Formation initiale

# Ouvert aux étudiants en échange: Non

Présentation

Description

Ce cours, en pédagogie inversée, a pour but de permettre aux étudiants de découvrir une nouvelle application des techniques 

marketing, tendance actuelle: le MArketing Social et les Nudges

Heures d'enseignement

P-SJP Simulation et jeu pédagogiques 15h

Programme détaillé

1. De quoi parle-t-on lorsque l'on parle de marketing?

2.De la compréhension du consommateur, de ses contradictions et paradoxes;

3.Définition, démarches et exemples de Marketing social;

4. Mise en perspectives de campagnes de Marketing social
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Compétences visées

SBA5 : Analyser et synthétiser des données en vue de leur exploitation

BC8-6 : Analyser ses actions pour améliorer sa pratique ainsi que la pratique de l'équipe
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Infos pratiques

Lieu(x)

# Poitiers-Centre Ville

En savoir plus

# https://iae.univ-poitiers.fr/
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